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Warszawa dnia 25-01-2010

Witam, proszę o Waszą wykładnię przepisów dotyczących organizacji turniejów a dotyczących ostatniego turnieju B+ w Atlanticu (23.01).

 

Wstęp - nakreślenie sytuacji:
Organizator zgłosił turniej B oraz jego podwyższoną rangę.

Zapewne zapłacił przed turniejem za turniej B (150 złotych) oraz za jego podwyższenie (200 złotych)

Na plakacie i stronie turniejowej nie było informacji o patronacie medialnym* (prasowym lub radiowym)
Nie wiem także czy organizator zgłosił (prasowy lub radiowy) patronat* do PFS. 
W ramach imprezy turniejowej rozegrano turnieje OPEN (30 uczestników) oraz Damski (10 dziewczyn), turniej juniorski się nie odbył.

 

Pytanie jest następujące: 
Jeśli nie było patronatu medialnego* i turnieju juniorskiego (minimum 8 zawodników) a był to turniej z podwyższeniem czyli B+ to czy organizator nie powinien wypłacić najlepszym zawodnikom nagród finansowych w łacznej kwocie 1000 złotych, po to by utrzymać kategorię podwyższoną?

 

Pytania dodatkowe (do dyskusji)
1. Czy kwoty nagród wymienione w przepisach traktować brutto (z podatkiem) czy netto (na rękę)?

2. Czy samo umieszczenie informacji o turnieju na stronie nasquasha.pl, onet.squash.pl, squashmasters.pl lub esquash.pl spełnia warunki patronatu* medialnego?
3. Czy można traktować stronę organizatora jako stronę medialną? Nigdy nie przyszło mi do głowy aby traktować moją stronę jako medialną przede wszystkim dlatego, że wydawało mi się to naciągane. A poza tym współpracowałem z rozgłośniami radiowymi i prasą i wiem, ze realizacja patronatu* medialnego to dość kłopotliwa sprawa dla organizatora a czasami wręcz kosztowna, bo w przypadku IMP 2008 spoty zapowiadające w RMF MAXX kosztowały 4500 złotych.  . 

 

=====================================

* Ad. patronat medialny

Na ile znam się na mediach (a pracowałem przez 4 lata jako dyrektor działu mediów w niemieckiej agencji reklamowej E/B/D interpartners) standard patronatu medialnego oznacza, że medium daje zapowiedź przed imprezą (ogłosznie prasowe lub zwiastuny radiowe) a po imprezie (poza podaniem wyników) realizuje wywiad puszczany kilkakrotnie w eterze lub reportaż prasowy. Zazwyczaj obdarowany patronatem podmiot umieszcza informację o patronacie na plakacie lub stronie internetowej którą posiada.

Waldemar Kobus

